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Die Aktionswoche Gebaudegrin 2022 dient, Hemmnisse
und Hirden ab- und Wissen zur Dach-, Fassaden- und In-
nenraumbegrinung aufzubauen. Es sollen die vielen po-
sitiven Wirkungen von Gebaudebegriinung, ihre Rolle als
Klimawandelanpassungsmalénahme und Grundlagen zu
deren Funktion und Umsetzung einfach und verstandlich
vermittelt werden.

Angesprochen werden sollen grundsatzlich alle, von Po-
litik und Bauenden, Uber Planende bis zur breiten Bevol-
kerung.

Im Folgenden stellen wir eine Reihe an mdglichen Aktio-
nen vor.

Zu jeder Aktion steht auRerdem ein Steckbrief mit weite-
ren Hinweisen fUr eine erfolgreiche Umsetzung und vie-
lerlei anderer Hilfsmittel zur Verfigung.
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1 Aktionen in Innenraumen

Aktionen unterschiedlicher Dauer und Gréf3enordnung,
die in Raumlichkeiten von Stadten, (Hoch)Schulen, Un-
ternehmen, Banken, Organisationen, Tagungshotels usw.
oder auch online stattfinden.

1.1 Vortrage/Seminare (Online und Prasenz)

Die Palette der moglichen Aktionen reicht von Online-
Kurzvortragen bis zu ganztdgigen Prasenzveranstaltun-
gen. Uber die Woche hinweg kénnten sogar verschiedene
Themenreihen angeboten werden, die taglich ein anderes
Thema bringen. Auch die Kombination mit anderen Ak-
tionen sind méglich (z. B. Show-Begrinung, Wettbe-
werb).

1.2 Plakat- und Poster-Ausstellungen

Informations- und Werbeflachen fir lokal relevante Aus-
steller; als Veranstaltungsorte kommen auch hier die
Raumlichkeiten von Stadten, (Hoch)Schulen, Unterneh-
men, Banken, Organisationen, Tagungshotels in Frage.

1.3 Aktionen speziell fur Schulen und Kindergarten

Das Thema Gebaudebegrinung und Stadtnatur kann auf
vielen Wegen fir Kinder und Jugendliche verschiedener
Altersgruppen und Bildungsstufen (Kindergarten, Grund-
schule, weiterfihrende Schulen) zuganglich gemacht
werden.

Interaktive Aktionen kdnnen fur die Jingeren Vorlesen,
Malen und Basteln und fir die Alteren Unterrichtsstunden
zum Thema, Hausarbeiten, Projekttage, Klassenausflige
zu begriinten Objekten sein.




2  Aktivitaten unter freiem Himmel

Verschiedene Aktionen, die unabhdngig von Raumlich-
keiten unter freiem Himmel oder unter Pavillons ge-
schitzt stattfinden.

2.1 Tag der offenen Tur und Tag des offenen Dachgartens

Der klassische ,Tag der offenen Tur* von Unternehmen
und Organisationen, die sich mit dem Thema Geb&udebe-
grinung beschaftigen oder neu geschaffen der ,Tag des
offenen Dachgartens®, wenn auf oder an ein begriintes
Objekt eingeladen wird. Es kann der begehbare Dachgar-
ten bzw. Dachterrasse oder auch die von ebenerdig ein-
sehbare Schragdach- oder Fassadenbegrinung sein.

2.2 Show-Begrunungen

Es wird eine temporére oder permanente Begriinung von
Objekten vor Publikum durchgefihrt, um die Entstehung
und die Bauteile ,begreifbar* zu machen. Dabei kénnen
sechte" Dacher oder Wande oder auch nur kleine Modelle
begrint werden.

Das Ganze kann erweitert werden durch einen Online-
Stream.

2.3 Besichtigungen und Stadtfuhrungen

Gruppenfihrungen und Besichtigungen zu einzelnen
oder mehreren Gebaudebegrinungen kdnnen neben
Dach- und Fassadenbegrinungen weitere Elemente des
Stadtgrins und der Entsiegelung aufnehmen.

Besonders geeignet fir Stadte mit einem gewissen Be-
stand von begrinten Fassaden und Déachern und ggf. 6f-
fentlich zuganglichen Begriinungen. Doch auch die vor-
genannten Aktionen lassen sich hierbei integrieren.




2.4 Temporare Ausstellung und ,Grunes™ Stadtmobiliar

Begrinte Objekte, festinstalliert oder mobil, eignen sich
als Blickfang und Anziehungspunkt, aber auch fir weite-
re Aktionen. Sie sind gut mit Werbe-Aktionen von Spon-
soren kombinierbar. Die Platzierung bietet sich offent-
lichkeitswirksam beispielsweise in Ful3gdngerzonen,
Marktplatzen, Bahnhofen u. &. an.

2.5 Plakatwerbung

Mit mdglichst flachendeckender Plakat- und Litfaf3s&u-
len-Werbung kann nicht nur auf das Thema Gebaude-
grin an sich aufmerksam gemacht, sondern auch auf
die verschiedenen Aktionen hingewiesen werden. Hier
lassen sich ebenfalls gut Sponsoren integrieren.




3  Mediale und digitale Aktionen

Grundsétzliche bendtigen alle kleinen und grofRen Akti-
onen mediale Vorankindigung und Nachberichterstat-
tung. Doch auch Uber die laufenden Aktionen kann live
berichtet werden.

3.1 TV-und Radiobeitrage

Podcasts, Interviews, Rede- und TV-Beitrage kdnnen an
ausgewahlten Standorten ausgestrahlt oder auf Websei-
ten verlinkt werden.

3.2 Info-Chat fir Fachfragen

Zu festgelegten Zeiten und ggf. in Abstimmung mit
durchgefihrten Aktionen stehen Fachleute verschiede-
ner Gewerke online parat, um Fragen zur Dach-, Fassa-
den- und Innenraumbegrinung zu beantworten.
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3.3 Aktionszeitung

Zur werblichen Unterstitzung im Vorfeld oder wahrend
der Aktionswoche stellt der BuGG eine Mustervorlage mit
vorbereiteten Inhalten zur Verfigung, die bei einzelnen
Seiten Raum fir individuelle Gestaltung zul&sst.

3.4 Social Media-Material

Im Vorfeld und wahrend der Aktionswoche werden ver-
schiedene Aktionen Uber die Social Media-Kanile be-
gleitet und mit weiteren Informationen erganzt. Doch
auch davon unabhdngige Kampagnen sind fir sich
schon Aktionen. Hierfir steht Material (z. B. Fotos, Tex-
te, Links) zur Veroffentlichung zur Verfigung.




4  Sonstige Aktionen

Flankierend zu den vorgenannten Aktionen, jedoch auch
als eigene Aktion, sind die nachfolgend aufgefihrten Vor-
schlage zu verstehen.

4.1 Wettbewerbe
(Das Grune Haus, Wanderpokal Grundach/Fassadengrun)

Ausloben eines Wettbewerbs auf stddtischer Ebene zur 307 &
Auszeichnung herausragender Geb&udebegriinungen. : .
Gut kombinierbar mit anderen Aktionen und gute Integ-
ration von Sponsoren.

4.2 Postkartenaktion

Postkarten mit ansprechenden bzw. witzigen Designs
eignen sich als Werbetrager zum Auslegen in verschiede-
nen Gastroeinrichtungen, Geschaften, Banken, Apothe-
kenu. a.
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