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Dach-, Fassaden- und Innenraumbegriinung

3 Mediale und digitale Aktionen

Grundsatzlich benotigen alle kleinen und grofRen Aktio-
nen mediale Vorankindigung und Nachberichterstattung.
Doccfjl auch Uber die laufenden Aktionen kann live berichtet
werden.

3.4 Social-Media Material

Im Vorfeld und wahrend der Aktionswoche werden ver-
schiedene Aktionen Uber die Social Media-Kanale begleitet
und mit weiteren Informationen erganzt. Doch auch davon B —
unabhangige Kampagnen sind fir sich schon Aktionen.

HierfiUr steht Material (z. B. Fotos, Texte, Links) zur Verof-

fentlichung zur Verfigung.

e Birger*innen und Weitere; abhangig von lhrer Social-
Media-Prasenz und Reichweite
e Je nach Kanal unterschiedliche Alters- und Interessen-

gruppen

e Betriebliche oder stadtische Offentlichkeits-Abteilun-
gen

e \Vereine und Verbande

e Jeder, der SocialMedia aktiv verwendet

* Geringer Aufwand
e der BuGG stellt Themen, Texte und Bildmaterial zur

Verfiigung
* Ggfs. Zeitplan zur gezielten Veréffentlichung von Inhal-
ten
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3.4 Social Media-Material

Instagram: jingere Zielgruppe, 20-35-Jahrige
TikTok: junge Zielgruppe, 15-25-Jahrige
LinkedIn: Professionals aller Altersgruppen
Xing: geschaftliche Kontakte Deutschlandweit
Twitter: Diverse Zielgruppe, ,Gutverdiener"
Facebook: Altere Zielgruppe

e https://www.facebook.com/Gebaeudegruen/?fref=ts
e https://www.facebook.com/zvdhdachdecker/

e alsvorbereitende und werbende Funktion in Verbin-
dung mit allen weiteren Aktionen moglich

Team der BuGG-Geschéftsstelle in Saarbricken
info@bugg.de
T. 0681 9880570
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